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INTRODLCCION INTRODLCCION

] presente cuaderno es el

resultado de mas de 6 afios de
organizacién y trabajo
mancomunado entre la
Universidad y las organizaciones
de la Economia Social y Solidaria
de la region centro de la provincia
de Buenos Aires. Intentamos
compartir aqui algunos apuntes y
reflexiones para la acciéon
colectiva en torno al proceso de
organizacion y construccion
politica que hay detrds de las
llamadas Ferias de la Economia
Social y Solidaria, en donde uno
de sus formatos mas salientes es
su caracteristico vinculo directo
“del Productor al Consumidor”.
Queremos con este material
realizar un humilde aporte
compartiendo una breve
sistematizacion a partir de las
experiencias desarrolladas en las
distintas ciudades de nuestra
region con algunas pistas o puntos
para tener en cuenta para el

* FRESENTAION

desarrollo de ferias y otras
iniciativas de construccién de
mercados en el marco de la
economia social y solidaria.
Nuestro anhelo es que pueda
servirle a cualquier persona,
grupo u organizacion que, en
cualquier lugar del pais, quiera o
esté llevando adelante propuestas
de este tipo. Que puedan
identificar aqui herramientas para
replicar, errores para no repetir,
horizontes comunes para
transitar, sabiéndonos parte de un
amplio colectivo que suefia y
trabaja por el desarrollo de esa
otra economia, que, como dicen
los hermanos en Brasil, “ya
acontece”.

Asimismo, este cuaderno también
es posible como resultado del
Proyecto de Investigaciéon
Aplicada “Cooperativismo
Economia Social y Solidaria en la
region centro de la provincia de
Buenos Aires: marcos normativos

y estrategias de comercializacion”
de la UNICEN, a partir del cual
pudimos realizar una
caracterizacion profunda en torno
al estado de situacién de los
emprendimientos de la economia
social y solidaria en nuestra
region, de sus recorridos, sus
principales problematicas y
desafios.

En ese marco, hemos podido
cualificar y cuantificar el
problema de la comercializacion,
como desafio para el sector. De
este modo, el proposito de este
material no es otro que “pasar en
limpio” y “poner en valor” las
acciones y estrategias que, de
modo conjunto y colectivo, han
sido generados por distintos
productores y organizaciones
intermedias de las ciudades de
Azul, Olavarria y Tandil,
estrategias de las cuales también
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han sido y son arte y parte del
Programa de Economia Social y
Solidaria de la Secretaria de
Extension de la UNICEN, el
Programa de Economia Social,
Solidaria y Popular de la Facultad
de Ciencias Sociales y el Programa
de Agricultura Familiar de la
Facultad de Agronomia.

Uno de los principales mensajes
que queremos compartir a través
de este material es que las ferias
son -ademas de un valioso aporte
para la comercializacién, la
construcciéon de mercados y la
visibilidad - un invalorable
instrumento para la organizacion
y la construccién colectiva, toda
vez que las mismas sean
impulsadas de forma
participativa y democratica y el
grupo que las motoriza tenga
claro que alli esta su potencial mas
grande.
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CONCEFTOS CONCEFTOS

*¢HLE ENTENDENOS POR
ECONDMIA SOCIAL Y SOLIDARIA?

a economia social y solidaria

NO ES solo un concepto o una
idea. ES un amplio y heterogéneo
movimiento conlargas décadas de
desarrollo a nivel mundial. SON
todas aquellas experiencias de
organizacién, trabajo,
distribucién y consumo cuyo
aporte mas potente es el de
plantear el desafio de correr el
foco del afan de lucro como tinico
motor de la economia para volver
a poner en el centro a las personas
y a la reproducciéon de la vida
como ejes ordenadores de la
sociedad.
La economia social y solidaria NO
ES una economia para pobres, ni
una economia necesariamente
marginal, o una alternativa
precaria para que sobrevivan
aquellos trabajadores que
quedaron afuera del sistema.
Tampoco debe reducirse a
aquellas propuestas de trabajo de
nivel micro, a los pequefios, ya
que no es eso lo que las identifica y
diferencia.
SON todas aquellas experiencias

asociativas y autogestionadas que
buscan una gestion democratica y
que ponen de relieve una
sociabilidad distinta, buscando la
no explotacion del trabajo (que no
debe ser ni el propio, ni el ajeno) y
ser equitativas en la distribuciéon
delo que se genera, con una fuerte
preocupacion por el cuidado del
medio ambiente y, en su espiritu
esencial, con un fuerte
compromiso solidario.

La economia social y solidaria ES,
entonces, en su sentido mas
amplio, una propuesta politica,
social, cultural y econémica que
busca constituirse en una
alternativa real al modelo
tradicional vigente, es decir, al
sistema del salvese quien pueda.
Cooperacion, asociativismo,
solidaridad, respeto por la CASA
COMUN (nuestra Madre Tierra),
consumo responsable, comercio
justo, son algunas de las palabras
claves que representan y marcan
el rumbo hacia dénde se dirige
esta “otra economia” que
soflamos y por la cual trabajamos.

*AS MANDS VISIBLES
DEL MERCADO

En nuestro pais y en el mundo,
contamos enlos diversos rubros
de la economia con mercados muy
concentrados, atravesados por
una altisima dindmica de
intermediaciéon y marcados por
una légica sumamente
especulativa. En este contexto, es
natural que los productos y
servicios que se generan en clave
de economia social y solidaria -
donde la busqueda estd en no
explotar el trabajo de otras
personas, distribuir

equitativamente los ingresos,
producir en armonia con la
naturaleza y con vinculos basados
envalores de solidaridad

y ayuda mutua - se encuentren

con un mercado hostil y en donde
tienen una dificil participacion. A
esto se le suma una importante
maquinaria publicitaria y de
marketing que durante largos
afios construy6 un “consumidor”
que se encuentra, en muchos
casos, incapaz de decidir sobre sus
compras mas alla del precio, la
marcay lacomodidad ala que esta
habituado.
Esto nos lleva a advertir que el
famoso cuello de botella de la
comercializacion estd rodeado,
entre otras cosas, por un cerco
cultural.

- Danauilo
feitoy
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*LOS
ORIGENES

unque en este tiempo la

Economia Social y Solidaria ha
cobrado considerable gravitacion,
es necesario advertir que sus
origenes deben ser buscados junto
al nacimiento mismo del
capitalismo, donde nacen también
las btisquedas de las personas por
formas alternativas para pensar la
produccién, el trabajo y el
consumo. Es el caso, por ejemplo,
de las primeras experiencias
cooperativas surgidas en Europa
con la expansion de la revolucion
industrial (1750-1850). En ese
entonces, las graves
consecuencias que ésta trajo sobre
los trabajadores fueron un factor
determinante que marco el
surgimiento de distintas
entidades de la Economia Social,
como es el caso de los Pioneros de
Rochdale en Inglaterra en 1844,
con la creaciéon de la Sociedad
Equitativa de Pioneros de
Rochdale.

entro de las organizaciones de

la economia social y solidaria
nos encontramos recurrentemente
con una problematica que emerge
aqui y all4 y que se repite en boca
de pequefios productores,
emprendedores, cooperativas de
trabajo y organizaciones
dedicadas a la construcciéon de
esta otra economia: es el problema
delacomercializacién.
Mercedes Caracciolo, docente e
investigadora de la Universidad
Nacional de San Martin, senala
algo muy cierto sobre este tema:

FRODLCTORES + CONSLIMIDORES + ORGANIZAGICON + EDLCACION + COMUNICAGION =

OTRA ECONOMIA, OTRA SOCIEDAD

consumidor, los almacenes
autogestivos, las
comercializadoras solidarias y los
nodos de consumos organizados,
son propuestas de construcciéon
participativa que dan cuenta de
las formas més democréticas de
pensar el mercado.

El encuentro de productor y
consumidor nos permite conocer
de dénde vienen y cémo fueron
elaborados los productos que
vamos a consumir. Pero sobretodo
nos permite conocernos (y re-
conocernos) y valorar las manos y

"NO BLUSCAMOS INSERTAR NLEESTRAS INICIATIVAS FRODUCTIVAS Y DE
SERVICIOS EN LOS MERCADOS YA EXISTENTES PORQLE ALLI LAS REGLAS DE
JUEGD SON LAS DEL AFAN DE LLCRO COMO LINICA LEY. BLSCAMOS
CONSTRUIR OTROS MERCADOS. CON PRODUCTORES Y CONSLMIDORES CON

OTRAS REGLAS DE JUEGO".

“la busqueda de otras formas de
producir mas solidarias no puede
eludir el requisito de otras formas
de consumir con las mismas
caracteristicas.” Esto nos lleva a
pensar que uno de los desafios
centrales para la economia social y
solidaria se encuentra del otro
lado del mostrador.

De este modo, las ferias de la
economia social y solidaria con el
formato directo del productor al

las personas que los crearon.
Frente a las estrategias
convencionales del mercado
global, aqui se pone en juego la
participacion, la autogestién, la
ayuda mutua, la cooperacién, la
complementacién y otros
elementos que construyen vy
fortalecen nuevas relaciones
sociales, fortaleciendo una
Economia Solidaria.
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* DETRAS DE LOS PRODUCTOR
ESTAN LOS F'RI]]]IJI]TI]RES

En la medida que no
construyamos una ciudadania
critica y reflexiva que sea capaz de
ponderar, a través de su consumo
y sus actos diarios, lo diferencial
que tienen para ofrecerle a nuestra
sociedad las propuestas
provenientes del campo de la
economia social y solidaria,
continuaremos encontrandonos
con un alambrado en el sentido
comun de las personas que deja
por fuera de sus habitos
cotidianos a este tipo de
propuestas.

Aqui emerge con claridad un
desafio que es comunicacional.
Durante largos afios han ido

creciendo una vasta cantidad de
experiencias de produccion de
bienes y servicios en clave de
economia social y solidaria, sin
embargo, no logramos desarrollar
aun - al menos no en la misma
escala y calidad - ciudadanos
consumidores para esa oferta
distintiva.

Claro que es necesario seguir
avanzando en organizaciéon y
maduracion dentro del sector, que
hace falta seguir fortaleciendo lo
técnico y promover la
institucionalizacién de las
practicas, como también es
fundamental trabajar en
propuestas de nuevos marcos

normativos desde los territorios,
entre otras cuestiones. Pero de
forma transversal a todo esto esta
el desafio comunicacional: asi
como se construyo, desde la
practica misma, un nuevo
paradigma posible para pensar el
trabajo con formatos solidarios,
debemos desarrollar dentro de la
ciudadania y en la misma medida
un consumo solidario que esté ala
altura delas circunstancias.

A todos nos consta que hoy la
llamada Economia Social y
Solidaria, como resultado de afios
de organizacién, posee una alta
capacidad de trabajo, con su
marca distintiva de producciéon de
bienes y servicios desde el
asociativismo y la autogestion;
debemos pensar también en el
desarrollo de propuestas
programéticas que, desde la
comunicacién, interpelen vy
sensibilicen a los otros actores que
también son protagonistas en este
proceso: los consumidores.

Campafias de comunicaciéon y
sensibilizacion junto a los medios
comunitarios; desarrollo de
herramientas para la mayor
visibilidad de las cooperativas,
mutuales y emprendedores en
cada comunidad; distribucién de
materiales educativos; apoyo en
las universidades y casas de
estudio, haciendo pie en su rol
social y en su fuerte capital
simbdlico, para la capilarizaciéon
de estos temas en cada territorio...
En definitiva, que un mensaje

claro y elocuente gane cada vez
mas presencia en la sociedad:
“como ciudadanos vy
consumidores tenemos el poder
de decidir qué sociedad queremos
a través de cada uno de nuestros
actos, inclusive en el acto de
comprar”. Carta Abierta de la

Mesa de la Economia Social y
Solidaria de Tandil, Febrero de
2014.
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¢HLE ASFECTOS DISTINGLEN ALAS ~ MANLALES, ALUDIOVISLALES
FERIAS DE LA ECONDOMIA SOCIAL Y SOLIDARIA? Y SITIOS RECOMENDADOS
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Cuadernillo del Formador: Formacién para promotores de
la economia social. Disponible en:
www.santafe.gov.ar/index.php/web/content/down-
load/214915/1114513/file/CUADERNILLO%20DEL%20FOR

MADOR.pdf

Y SA 0 INPLESTA 0 CONSTRUIDA DE
MANERA FICTICIA “DESDE AFLIERA". A
MENUDD OCURRE QUE EL PRECIO . e %\)d_anua!b(}e formacién sobre economia solidaria.
al ALOR JUSTO NO ES EXACTAMENTE EL MAS SOLIDARIA lapomble en- . o .
srrouCoGN BN 1 5T 5 4 o e s et ke e
FRRUCIE 1Y
PRECID JUSTO FOR LN PRODLCTAO.
ESE MONTO NO CLBRE SOLAMENTE B fiss endinlsn dustinmdosiala T
A PARTICIFAGIL LOS COSTOS DE PRODLCCION SIND D R o en s
OENCCRATICA Y ACTIV OLE TANBIEN PERNITE LNA PRODLE- CH5, colidaria realizadas por la organisacisn INCUPO.
N ‘.IA ‘.L” - Sl L DI LR ?gfp%mble%eﬁ ient /ind. hp/2015/07/29/
all -Jlcajonaenerramientas.com.ar/index. cu-
JECISIONES Y EN LA g::EﬂNETﬂAELTIENIN::Eﬂ JUS'I;UESAFEESS?’?-UE: nasPecon]omia'social'y‘solidaria/ PP
INSTRI [IN DE i
ESPACID D DUETORES ¥ TONA EN CINSIDERA-
IMERCIALIZACIO CION EL FRINCIFID DE IGUAL FAGA
1 SE PR \ FARA IGLAL TRABAJD TANTD DE MU-
- A CUANDO JERES COMD DE HOMBRES. A ESTE et | %pdjov@ls;lml {Qué es la economia social y solidaria?.
R | .
e ko CUAL LOS CONSUMIDORES VAN TO-
ARIRATIOS |0 MANDI CONCIENCIA DE LAS CARAC-
PRODLCT TERISTICAS Y DEL VALOR FARTICL-
LAR DE LA FRODLCCICON DE LA ECO- %pdjongilal sobre Comercio Justo y consumo responsable.
- I - i | Z :
7 - N T SEEI:E?}%E‘I;EgNlﬁ%sL:gud]EuﬂﬂEg[llgiﬁ ‘ ) htlts;%?ﬁarwsvi{%utube.com."watch?v=YHSiSAKPUBk
FELIL | DES DE SUS CLIENTES Y FRODL- ”

E[ENI][] CADA VEZ DE LA MANERA
NAS EFICIENTE 1 EFIEAZ FUSIELE. El Cajon de Herramientas, un proyecto de comunicacién al
servicio de las organizaciones sociales. Insumos y materia-
les para la construccion de otro mundo posible:
www.cajondeherramientas.com.ar




o EL PASED DE COMPRAS

GERVANTES

LINA EXPERIENCIA ASOCIATIVA FARA LA COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS DE LA AGRICULTLRA FAMILIAR

|1 paseo Cervantes surge entre

otras acciones, como una
estrategia conjunta del Municipio
de Azul y el programa PRO
HUERTA INTA con el objetivo de
“fomentar actividades que
tiendan a la reconstrucciéon de
vinculos solidarios y a un proceso
progresivo de inclusion social en
el partido”.
La feria nuclea tanto a
productores de la agricultura
familiar (hortalizas, plantines,
aromaticas, dulces, conservas y
panificados), como a artesanos.
Con el tiempo se fue consolidando
como espacio de venta mensual.
En 2012 sus miembros deciden
formalizar una Asociacién vy
gestionar la personeria juridica.
La organizacion cuenta con 31
socios y 23 feriantes, la mayoria de
origen urbanoy periurbano.
Sin embargo, existen otros
productores que pueden ser
calificados como agricultores
familiares, que se encuentran
dispersos en el medio rural, poco
organizados y que comercializan
sus productos de manera
informal, atendiendo una

clientela propia pero escasa. Las
dificultades que devienen de esta
informalidad no les permiten
desarrollar otras estrategias de
comercializacién para aumentar
sus volumenes de
produccién/venta.

TENIENDO EN CLENTA QLE LA
COMERCIALIZACION ES LINA DE
LAS PRINCIFALES LIMITANTES
(UE LOS FRODLUCTORES
FAMILIARES ENCLENTRAN FARA
DESARROLLARSE. RESLILTA
INTERESANTE ANALIZAR ESTA
ESTRATEGIA [LE SE HA DADO
ESTE GRUPD Y SUI
PROYECCION, CONMO ASI
TAMBIEN INDAGAR SOBRE
CLALES SERIAN LOS CAMINOS
FARA LOGRAR QUE OTROS
AGRICLLTORES SE SLIMEN A LA
PROPLESTA.

» ES L0 MISMO LE LOS PRODUCTOS QUE CONSUMINDS SEAN REALIZADOS BAJD RELACIONES
EQUITATIVAS, ASOCIATIVAS Y COOFERATIVAS? ¢DA IGUAL QUE LOS FRODLCTOS SEAN
ELABORADOS CLIDANDD EL AMBIENTE 0 NO TRAIGAN CARGA RESIDUAL DE QUIMICOS? ¢ACASO NI
INFORTA SI LIN FRODUCTO DE NUESTRO CONSLMO DIARIO ES EXTREMADAMENTE BARAT FORGLE
TRAE CONSIGOD RELACIONES DE EXFLOTACION SOBRE CENTENARES DE FERSONAS 0
EXTREMADAMENTE CARD FORGLE HAY LN SECTOR DE LA CADENA (LE FERCIBE LINA GANANCIA
EXTRAORDINARIA A COSTA DE LOS FEQUENDS PRODLCTORES?




o TRAYECTORIA

2001: La feria surge como una
estrategia durante la fuerte crisis
social y econémica que llevé a que
en todo el pais se buscaran nuevas
alternativas.

2003: Se inicia un proceso de
capacitaciéon, coordinado por el
Programa ProHuerta de INTA,
con las huertas comunitarias en
Azul. Se lanza el Concurso de
Huertas Organicas, del que
participan 20 huertas.

2006: 1° Encuentro de
Emprendimientos Productivos de
Azul. El grupo de productores
familiares se identifica como
“Huertas Orgénicas de Azul”. Se
realizan talleres, se estudian
protocolos de comercializacion y

ORGANIZATIVA

se participa de la Fiesta de las
Huertas Orgéanicas Familiares.

2007: Se participa de la Exposicion
de la Sociedad Rural local y se
promueven encuentros de
promotores de la AAEA INTA
Cuenca del Salado.

2008: Se construyen invernaderos
entre productores urbanos y
periurbanos y se contintan las
visitas a huertas comunitarias de
otraslocalidades.

2008: 1*. Feria de
Expoemprendimientos
Productivos de Azul. Los
productores contintan su
capacitaciéon y se capitalizan en
instalaciones y herramientas a

partir de subsidios provenientes
de programas publicos.

2010: Se instala el Paseo de
Compras azulefio en un
establecimiento municipal
(antiguamente el Mercado de
Abasto de la ciudad). Los
productores logran el Diploma de
Certificacion de Saberes, otorgado
por tres Ministerios nacionales, el
Plan Nacional de Seguridad
Alimentariay el INTA.

2011: El grupo se presenta en INTA
Expone (Marcos Juarez) vy
participa del 1° Encuentro
Nacional de Ferias Francas
(Misiones).

2011: Se conforma la asociacioén civil
de feriantes. Se denomina
“Cervantes” al Paseo de compras
y empieza a funcionar en el marco
de “Azul, Ciudad Cervantina de
la Argentina.”

0012: Se realiza en Azul el 1°
encuentro de ferias de la
Economia Social de la Provincia
de Buenos Aires y Foro de la
Agricultura familiar.

2013: Articulacién con la
Universidad (Facultad de
Agronomia). Primeros debates del
Proyecto de Ordenanza de Feria
Franca Municipal. Se conforma la
Mesa de la Economia Social
Solidaria de Azul (MESSA).

2013: La MESSA realiza su 1° feria
en la carpa municipal, participa
del festival cervantino y organiza
la Feria Navidefia dela ESS.

2014: La Feria Cervantes cambia la
estrategia de venta, con un horario
mas acotado y sobre todo,
saliendo a la calle. O sea en el
mismo establecimiento
municipal, pero enlavereda.



AZLIL

e NLEVOS
HORIZONTES

1 andlisis de la experiencia de la

Asociacion Civil Cervantes y su
trayectoria organizativa muestra
una construccién profunda que
contempla aspectos de
organizacién social e
institucionalizacién, de
construccion de capital simbdlico
y de articulacién entre
instituciones y entidades publicas
y privadas.
Estos logros se dan después de un
proceso de més de una década de

construcciéon y afianzamiento
institucional, a la vez que se

concreta la presentacion
aprobacion a nivel local de una
Ordenanza de Ferias Francas.
Asimismo, la conformaciéon de la
MESSA en Azul, sustentada en los
principios y el paradigma de la
Economia Social y Solidaria es
reconocida por quienes la
integran como un espacio de
empoderamiento con capacidad
de gestionar y articular acciones
que resuelvan las limitaciones
seflaladas en la comercializacion
de los productos de la agricultura
familiar.

AZLL

OMPRENOS PRODLCTOS DE LA ECONOMIA SOCIAL Y SOLIDARIA A EMPRENDEDORES.

< FRODUCTORES FAMILIARES Y COOFERATIVAS DE NUESTRA COMLINIDAD. DE ESTE MODO, NO

SOLO ADQUIRIMOS PRODUCTOS DE CALIDAD, SINO QUE FRENAMOS LA ESFECLLACION.
FAVORECEMDOS EL DESARROLLO LOCAL Y CLIDAMIOS EL MEDIO AMBIENTE.




OLAVARRIA OLAVARRIA

MAFED DE LAS FERIAS
oY LOS FERIANTES

EN BUSCA DE ESTRATEGIAS DE CONSTRUCCION DE OTRA ECONDOMIA

urante el afio 2015 el Programa

de Economia Social, Solidaria 'y
Popular (Facso Unicen) realiz6 un
mapeo de ferias en la ciudad de
Olavarria.
El trabajo fue iniciado con Ila
intenciéon de habilitar un espacio
para reflexionar acerca de cémo
podemos participar de acciones
que procuren fortalecer las ferias,
ensancharlas y hacerlas participes
de un camino ya emprendido: la
construccion de otra economia.
La propuesta buscaba dar cuenta
de diversas experiencias locales al
mismo tiempo que tensar sus
sentidos y potencialidades para
pensar intervenciones que
conduzcan a la construccion de
otra economia y pensar
alternativas de trabajo conjunta
entre las organizaciones y la
umver51dad

EL MAPEL

E una estrategia de
relevamiento y sistematizaciéon
que busca ponderar las distintas
iniciativas orientadas a
dimensionar y caracterizar la
economia solidaria.

Entre ellos, la Red Intercontinental
de Promocién de la Economia
Social Solidaria -Latinoamérica y
Caribe (RIPESS LAC), hace una
ponderacién del Mapeo vy
Relevamiento de la Economia
Popular Solidaria como un modo
concreto de favorecer el andlisis
de la contribucién econémica y
social de dicha forma distinta de
hacer economia.

+TIFOS DE
FERIANTES

1 mapeo realizado permitié

identificar entre los feriantes a
tres grupos que se diferencian (y
son diferenciados) por la
produccién que buscan
comercializar aunque, ain mas,
por los significados que se asocian
aello.

Integrado por artesanos

“puros”. Legitimados por

cierta “historia” en las ferias,

avalados oficialmente por un
listado municipal y portadores de
un saber artesanal del que se
pondera la “pureza”. Subrayan su
aporte a las ferias asociado a que
ellas sean “verdaderas”, que sus
productos son “obras” y los
diferencia de las “chucherias”.
Esta clasificacion nada dice de sus
practicas econémicas.

Vinculados a la
“proliferacion” de ferias.
Son quienes se dedican a la
reventa de productos
comprados en grandes cantidades
que, a un bajo costo, son ofrecidos
en las ferias. Los sentidos que se
asocian a este grupo son los mas
controversiales. Bien

recepcionados por algunos
asistentes a las ferias y potenciales
compradores, mal catalogados
por los artesanos para quienes
“distraen” o “desvian” la atenciéon
de sus productos y combatidos
por los comerciantes que los
acusan de “competencia desleal”

Integrado por feriantes que,
sin ser artesanos, son
propietarios de unos saberes
que, destinados a la
produccién, elaboran productos
que permiten la convergencia de
lo industrial y lo artesanal. Esto,
que los aleja del caracter “puro”
de los artesanos, los inhabilita
para participar de aquellas ferias
que son organizadas conlarigidez
de estos criterios. Sin embargo, su
pelea radica en un espacio en esas
muestras mediante su
diferenciacién delareventa.
Tres grupos bien distintos, tres
lé6gicas perfectamente
distinguibles (distinciones que
son a su vez reconocidas y
legitimadas por los actores) y
amplias posibilidades de cruces y
encuentros en las ferias.
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oJIPOS
DE FERIA

Las grandes ferias son
asociadas por los feriantes
consultados a la organizaciéon
del municipio -directa o
indirecta- , a veces como Unico
responsable y otras, asociado a
instituciones intermedias de la
comunidad. Dichas ferias tienen
garantizada la participacion de
grandes afluencias de publico,
aumentan las potencialidades de
ventas y se realizan en espacios
publicos.
Aqui confluyen los productores
que participan de las ferias como
un “complemento” de otra
actividad econémica y aquellos
que tienen a esta como actividad
principal. Sin embargo, para los
altimos resultan insuficientes ya
que la periodicidad de las mismas
impide pensarlo como un espacio
de intercambio frecuente vy
cotidiano atendiendo a que es su
medio de vida.

Las pequenas ferias privadas
que son organizadas en
garajes particulares,
veredas, quintas privadas o
salones alquilados y/o cedidos.
Resultan de la iniciativa de
“feriantes” con mas experiencia

que asumen la iniciativa de
asociarse para la organizacion
(conseguir el espacio, rentarlo o
acordar las condiciones de su uso,
atraer e inscribir a feriantes y
luego encargarse dela difusion).
Algunas ferias han logrado cierto
reconocimiento por su
periodicidad. El cumplimiento de
un cronograma (en general
mensual) ha configurado un
programa de acciéon que confiere
certidumbre y continuidad. Los
espacios privados, a la vez que
resignan grandes afluencias de
publico, permiten tomar sus
propias decisiones, asumir
criterios propios y evaluar
estrategias. Sin embargo, el
panorama que abren estas ferias
“chicas” es muy diverso y exige
alguna clasificacion.

El fenémeno de crecimiento

y multiplicaciéon de “las

americanas” que alternan

entre los garajes y las
veredas o locales previa
asociacion y, con una frecuencia
mensual, devienen en un estilo de
“las saladitas”: en su mayoria
destinadas a comercializar
productos textiles siendo sus
integrantes revendedores de
mercaderia que compran ya
fabricada. Aqui, la reventa de
productos confeccionados en
condiciones desconocidas, los
costos bajos logrados por compras
mayoristas y la procedencia
metropolitana son las principales

caracteristicas que ponderan
vendedores y consumidores. Sus
organizadoresy sus integrantes se
asumen fuera de la economia
social “por no ser productores”
pero parte de “las ferias”.

La iniciativa que se enmarca
dentro del accionar de las
politicas publicas que,
encuadradas dentro del
Ministerio de Desarrollo Social,
condujo por accién e iniciativa de
promotores de la economia social
a la conformacion de un grupo de
“emprendedoras”. Entre 2013 y
2015 se garantiz6 el espacio, se
provey6 de logistica y armado de
las ferias en las que confluian
todos aquellos sujetos de derecho
de alguna de las politicas publicas
motorizadas por esta cartera.

Por otra parte, diversas
instituciones educativas han
incursionado en la
organizacion de ferias en sus
establecimientos. Algunas
destinadas a la “btsqueda de
fondos econémicos” y como
alternativa de “articulacién con la

comunidad” y otras con un claro
propésito de fortalecer y difundir
la produccién sustentable de
alimentos, el resguardo de Ia
Soberania Alimentaria. Este
altimo caso es el de la Feria
“P.U.enT.E.S" (Productores vy
Universidad en Territorio,
Estrategias de Saberes Soberanos)
que se realizé en la sede de la
Facultad de Ciencias Sociales
(Unicen) en dos oportunidades.

Por ultimo, senalaremos a

las instituciones

intermedias del campo

cultural que visualizan en
las ferias un espacio de encuentro
y las asumen como parte de sus
actividades. Asi, centros vy
espacios culturales con distinto
grado de formalidad, hacen
confluir en el espacio el arte, la
creaciéon, la modalidad de
intercambio. En este marco, se
advierte una experiencia
novedosa asociada a la gratiferia
que, vinculado a un grupo de
permacultura, presentd varias
ediciones enla ciudad.
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PRODUCTORES DE LA
ECONOMIA SOCIAL
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Durante los afios 2016 y 2017 se
ejecuté6 en Olavarria el
proyecto Feri(ando) Intercambios
de saberes entre productores y
consumidores de una economia
sustentable y popular (Facso
Unicen).

El proyecto estuvo destinado a la
elaboracion participativa de una
propuesta integral de promocién
y comercializacion del sector de la
economia social de Olavarria,
Buenos Aires. En particular, se
busco trabajar con los integrantes
de aquellas organizaciones
sociales que tienen acciones de
comercializaciéon en marcha en la
ciudad de Olavarria.

Durante 2016, y producto de una
propuesta de la Red de
Productores y Consumidores
Agroecolégicos de Olavarria, se
proyecté un trabajo conjunto
tendiente a la Certificacion
participativa de los productos
ofrecidos en las ferias de la
economia social y solidaria que

apuntara tanto a la difusion de
buenas practicas de produccion,
como a la concientizacion y
comunicaciéon de practicas de
consumo responsable.

Proyecto

Feri(ando) Intercambios de
saberes entre productores y
consumidores de una economia
sustentable y popular.

Integrantes FACSO

- Introduccién a las problematicas
educativas

- Comunicacion Institucional

- Taller de planificacién
periodistica

- Fundamentos de Antropologia
-Facso Producciones

Organizaciones integrantes
-ERES

- Chamula Tierra delas Artes
-Red consumidores
agroecologicos Olavarria

Compartimos algunos criterios para producir, comercializar e
intercambiar y construir relaciones solidarias, respetuosas y

colaborativas.
LOS PRODUCTOS DISENAMOS C

Son nuestras creaciones. No Nuestros productos tienen
revendemos piezas ‘nuestra impronta personal,
industrializadas. Tampoco nuestra marca especifica.
vendemos piezas
escasamente intervenidas.
Un 80% del producto final es
creacion y produccién propia. nosotros.

ARMAMOS Y LEXSIIIYIIFZ OFRECEMOS PRECIOS JUSTOS
. _PESARMAM_OS N UNICAS apostamos a generar vinculos de confianza entre
aitenal(o:solojpiestiapliesio); productores y consumidores. El precio de nuestros
Fiopdhenos eliptames: ductos se compone de los insumos que gastamos
Certificamos los productos y plocy : : B : Sl 2 lqu 9 Y
R T el trabajo que invertimos. Es un precio justo porque no
contempla ganancia ya que no tenemos patrén y somos

gastos de la instalacién.
Avisamos si nos ausentamos. duefios de nuestras herramientas y/o méaquinas.

INSUMOS
Usamos insumos que no

contaminen el medio
ambiente. Privilegiamos
comprarles a mutuales,

creadas y producidas = cooperativas y otras entidades
por nosotros. No usamos que se rijan por principios
decoupage o plotter. solidarios.

sin usar tecnicas de
enhebrado y/o armado en
piezas prefabricadas o
industrializadas

NUESTROS

PRINCIPIOS

SOMOS

preductores. emprendedores. artesanos. artistas que
producimos bienes materiales y no materiales elaborados
por nuestro trabajo.

Nuestros propios mercados solidarios y nuestras propias
estrategias de comercializacién e intercambio de
productos. saberes. cultura y el arte popular.

INVITAMOS
BE B Iu I M ﬂs A otros productores (artesanos. manualistas. artistas,
NO REVENDER productos de los que no sepamos quién y agricultores, etc.) que quieran sumarse a produciry

En espacios comunitarios. sin costos para instalar el pueste
con organizacion y gestién a cargo de los productores.

El preducto de nuestro trabajo para generar nuestros
ingresos sin perseguir la obtencidén de ganancia a costa de
la explotacidn de otros.

como lo hizo. Mo queremos contribuir a la explotacién ni comercializar pensando en una sociedad mas justa.
al trabajo esclavo o mal pago con la reventa . inclusiva y sustentable.

OFRECEMOS

Talleres para quienes aln no tienen una produccion
totalmente artesanal o de origenes conocidos. pero tienen
la intencién de transformarla en algo sustentable. social y
solidaria.

QUEREMDS

Conocer a quienes consumen nuestros productos,
ensenarles a valorar nuestra produccion y valorar su
consume respensable.

FISCALIZAMOS Y CERTIFICAMOS

Que los productos que comercializamos respetan y

La Econemia Social porque es solidaria y esta basada
en la reciprocidad. en el intercambio entre pares. en la
horizontalidad de las relaciones sociales.

honran estos acuerdos colectivos gue nosotros
mismos hemos construido.

OJOJOIOIO
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e FRODLCCION LOCAL
Y CONSLND RESPONSABLE

Lf ciudad de Tandil tiene una
ica tradicion de organizacion y
trabajo en la promocién de la
economia social y solidaria. Desde
el surgimiento y el invalorable rol
que cumpli6 el Foro Social Tandil
durante la crisis entre los afios
2000 y 2002; pasando por la larga
experiencia de los Bancos
Populares de la Buena Fe, como
propuesta de organizacién de la
herramienta de microcrédito que
se llevo a escala nacional y luego
se transformé en Ley, y que
encuentra en la figura del padre

Ll 5 | “F W =
e ¥

Raul Troncoso a uno de sus
ide6logos e impulsores; asi como
enlos procesos derecuperacion de
empresas que dieron como
resultado, en diferentes afos, el
nacimiento de las cooperativas
Impopar, Ceramica Blanca,
Roniceviy ElNuevo Amanecer.

Un poco maés aca en el tiempo,
entre los afios 2011 y 2016 también
fue significativo en la ciudad de
Tandil la conformacion de la Mesa
de la Economia Social y Solidaria.
Dicha organizacién tuvo por
objetivo y horizonte la

construccién colectiva de
alternativas legales vy
organizacionales que permitan
fortalecer y promover
integralmente al sector en Ila
ciudad y laregion. La Mesa estaba
integrada por emprendedores,
productores, agricultores
familiares, cooperativas, espacios
de feria y comercializaciéon e
instituciones y organismos del
Estado, entre los cuales se
encontraban el Centro de
Referencia de Tandil del
Ministerio de Desarrollo Social de
la Nacién, el Programa de
Economia Social y Solidaria de la
Secretaria de Extensiéon de la
Universidad Nacional del Centro,
la Secretaria de Agricultura

Familiar de la Nacién y la
Gerencia de Empleo del
Ministerio de Trabajo de la
Nacion.

Durante estos afios la Mesa
impulsé6 numerosas iniciativas
abordando principalmente los
ejes vinculados a la
comercializacién y construccién
de mercados; la construccion de
propuestas para el desarrollo de
nuevos marcos normativos que
atiendan las particularidades del
sector y que se orienten hacia su
promocién; la capacitaciéon y la
formacién; y el desarrollo
comunicacional de la economia
social y solidaria, apuntando aqui
a la visibilidad del sector, a la
interpelacién de la ciudadania, al

OND CIUDADANOS Y CONSUMIDORES TENEMOS EL PODER DE DECIDIR QUE SOCIEDAD

(UEREMOS A TRAVES DE CADA LNO DE NLESTROS AGTOS. INCLLUSIVE EN EL ACTO DE
COMPRAR. TENEMOS EL FODER DE DECIRLE BASTA A LOS ESPECLLADORES Y AFIANZAR EL
DESARROLLO DE OTRA ECONOMIA. MAS JUSTA. MAS HUMANA. INCLUSIVA Y CON EL CENTRO
PLESTO EN LAS FERSONAS ANTES GLE EN EL AFAN DE LUCRD COMO LINICA MOTIVACION. HAGANDS
DENLESTRAS COMPRAS. LIN ACTI SOBERAND TAMBIEN.
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rescate de experiencias y de los
principales valores que las
sustentan.
Una de las propuestas que
impuls6 con mucha dedicacién la
Mesa fue el desarrollo de un
Circuito de Ferias de la Economia
Social y Solidaria, como una
herramienta cuyo objetivo general
era mejorar las condiciones de
comercializacién de los
trabajadores de la economia social
y solidaria de Tandil, otorgar una
mayor visibilidad a sus
experiencias tanto productivas
como de servicios llegando a
distintos sectores de la ciudad y
promover, al mismo tiempo, un
CONSUMO RESPONSABLE.
Dentro del Circuito trabajaban
coordinada y articuladamente
para su desarrollo junto a la Mesa,
la Feria de Productores Naturales
Artesanales de la Asociaciéon
Civil Colectivo Natural y la Feria
Verde y Artesanal de la
Universidad Barrial.
Desde el afio 2016, con el
nacimiento de nuevos espacios de
feria, bajo el formato del
productor al consumidor, de
nuevas organizaciones que
nuclean a los trabajadores de la
economia social y solidaria, y la
consolidacién y maduracién de
los que ya se encontraban
funcionando hace varios afos, se
dio paso a la conformacién de una
Mesa de Ferias de la Economia
Social y Solidaria de Tandil. La

misma se conforma por la Feria de
emprendedores del Centro
Cultural La Compania, la Feria
Verde y Artesanal de la
Universidad Barrial, la CTEP
Tandil, la feria de emprendedores
productores que tiene lugar en el
Hipédromo, la Feria Colectivo
Natural, emprendedores de la
Sala Comunitaria de Elaboracion
de Alimentos, la Subsecretaria de
Agricultura Familiar de la Nacién
y el Programa de Economia Social
y Solidaria de la Secretaria de
Extension UNICEN.
Asimismo, desde el afio 2016, a
partir del impulso del &area de
Economia Social de la Asociacion
Civil Docentes por la Promocion
Cultural y la Solidaridad y de
forma asociada a la Cooperativa
Savia, representantes de Cooperar
del Programa de Economia
Social y Solidaria, se comenzo6 a
conformar un espacio asociativo
dedicado a la conformacion de
una Cooperativa de Consumo
llamada “La Coolectiva”. Este
espacio, que actualmente esta en
proceso pre-cooperativo, tiene por
objetivo sensibilizar vy
concientizar a los consumidores
en torno a las bondades vy
beneficios del compre-
cooperativo y proveer a la
comunidad de productos de
origen cooperativo y de empresas
recuperadas que no se producen
en la propia ciudad.
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10 FISTAS Y SLGERENCIAS @
FARA LA ACCION COLEGTIVA

El primer paso es identificar que

la feria, en el marco de la
economia social y solidaria, es una
herramienta de cardcter colectivo
como respuesta a la problematica
de la comercializaciéon y la
visibilidad de nuestros productos

servicios.

éEn tanto respuesta colectiva, es

importante que la feria
incorpore para su realizacion
dindamicas democraticas vy
participativas para que todos/as
los/as trabajadores/as y las
instituciones y organizaciones que
las impulsan se sientan
efectivamente parte vy
protagonistas de la iniciativa en

ie deigualdad.

%Se destaca la potencia del

trabajo mancomunado entre
los organismos del Estado, la
Universidad, las organizaciones
sociales y los propios productores,
emprendedores y cooperativas.
En este vinculo, cuando es
genuino, encontramos un fuerte
potencial transformador.

Una forma posible de canalizar

la participacién para la
realizacion de las ferias es
conformando comisiones como
equipos de trabajo. Algunos

posibles son:

INSCRIFCIONES: se encarga de hacer
las inscripciones para todos/as
los/as trabajadores que quieran
participar. Las mismas pueden ser
presenciales indicando dias y
lugares para hacerlo; pueden ser
via web de Facebook o un
formulario electrénico; o puede
ser combinando ambas opciones.
En nuestra experiencia
recomendamos que siempre haya
un contacto personal entre el
equipo promotor de la feria y
los/as trabajadores/as que van a
participar previo al evento, para
poder comunicar con la mayor
profundidad posible los alcances
y el espiritu de la misma,
establecer reglas de convivencia,
etc. Esto puede ser con una
reunion general unos dias antes de
lamisma.

COMUNICACION: se encarga de
elaborar las propuestas de
difusiéon de la feria de cara a la
comunidad (afiches, volantes,
gacetillas de prensa, spots
radiales), asi como también de
desarrollar propuestas para que el
mensaje de la economia social y
solidaria esté presente en la feria
misma (banners, carteles,
pasacalles, muestras de fotos,
radio envivo, etc.)

ARMADD E INFRAESTRUCTLRA: se encarga
de la preparacidén
acondicionamiento del lugar para
el desarrollo de la feria. Planifica
cuantos puestos habra, como se
distribuiran los lugares, etc.

CULTURA: porque creemos
firmemente que aquellas
personas y grupos que realizan
propuestas artisticas y culturales
en cada uno de nuestros pueblos y
ciudades también son, en tanto
trabajadores autogestionados e
independientes, constructores de
la otra economia, es que
consideramos importante y
recomendable que en cada feria
haya un espacio (preferentemente
un escenario) destinado para
poner en valor la cultura y el arte
popular local. Este equipo se
encarga de contactar a los grupos
y artistas y de armar un
cronograma para la feria.
Mitsicos, grupos de teatro,
escritores, malabaristas, murgas,
pintores, bailarines, entre otros,
todos y cada uno de ellos deben
saber que tienen un lugar en
nuestra feria, que creemos y
apostamos a su trabajo local.

SORTEODS: en nuestra experiencia
apostamos a que la feria sea
siempre un espacio de
participacion gratuita para
todos/as con una impronta
popular. De forma
complementaria a esto, una de las
actividades que proponemos es
sorteos de productos a través de
dos caminos. Invitamos a que
cada emprendimiento -
voluntariamente - al momento de
la inscripcién entregue un
producto propio o un aporte
minimo en dinero. De este modo,
hacemos por un lado, canastas de
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productos de la economia social
para sortear en la misma feria; y
por otro lado, con el dinero
recolectado, hacemos 6rdenes de
compra para gastar en la feria que
se sortean en los medios de
comunicaciéon locales los dias
previos al evento. De esta forma,
reforzamos la difusién misma y
todo vuelve a los/as propios/as
trabajadores/as.
RECICLADDO Y BASLRA CERD: cada feria
puede realizarse bajo el concepto
de “basura cero” y reciclado. De
este modo, un equipo garantiza
los instrumentos necesarios
(tachos, yerberos, ecoladrillos,
etc.) para que la basura que
generamos en la feria sea
clasificada en el mismo lugar y
que luego pueda ser destinada a
aquellos emprendimientos que
utilizan elementos reciclados
como insumos (vidrio, plastico,
carton, papel, lo organico para las
huertas, etc.).

Las ferias las llevamos adelante

junto a otros y otras que estan
en el mismo camino, otros y otras
que persiguen el mismo objetivo:
el de construir propuestas para el
fortalecimiento de todos/as
los/as emprendedores,
productores y cooperativas que
generan trabajo digno en nuestra
comunidad. En ese marco, la feria
puedey deberia ser, ademds de un
espacio de comercializacién, una
herramienta para la organizacion
del sector. Un ambito donde
encontrarnos con ese otro para ir

abordando, uno a uno, los
problemas y desafios que tenemos
en comdn. Generar instancias de
formacién, capacitacién e
intercambio en el marco mismo de
la feria es un valioso instrumento
para avanzar en esa direccion y
madurar en un proceso colectivo.
Muchas veces pueden funcionar
estos espacios a contraturno de la
feria.

Todos/as y cada uno/a de

los/as participantes debemos
tener presente que en cada feria
ponemos en valor nuestra
produccién y cultura local. El
encuentro de productor y
consumidor nos permite conocer
de dénde vienen y cémo fueron
elaborados los productos que se
van a consumir. Pero sobre todo
nos permite conocernos (y
reconocernos) y valorar las manos
y las personas que los crearon.
Cada feria ~ademés- nos permite
resignificar la relacion mercado-
consumo predominante en el
capitalismo y nos interpela a
reflexionar sobre nuestro propio
consumo, nos desafia a pensar
coémo multiplicar estos otros tipos
de intercambios.

También debemos tener claro

que cada feria es un mensaje en
si mismo, un hecho cultural y
comunicacional que debe
sintetizar de un modo inmejorable
lo que queremos decir cuando
hablamos de una economia
distinta. La feria, en el marco de la
economia social y solidaria, no

puede ni debe ser un punto de
venta mas, como tantos de los que
ya existen en el sistema capitalista.
La participacion democratica, la
autogestion, el asociativismo, el
respeto por el otro, el cuidado del
medio ambiente son todos
conceptos que deben sentirse,
respirarse, cuando uno/a se
acerca a la feria. Cada feria, en el
marco de la economia social y
solidaria, puede ser una pequena
maqueta y una potente
herramienta, a través de la cual
podemos comunicarles a otros y
otras como es esa sociedad que
queremos y estamos
construyendo.

Cuando los/as ciudadanos/ as

y vecinos/as vuelcan sus
consumos hacia las ferias vy
mercados de la economia social,
productores y consumidores se
benefician mutuamente: el
productor percibe una
remuneracion justa por su trabajo
al no haber intermediarios; y el
consumidor, por su parte, recibe
un producto de calidad, a un

precio adecuado, con el valor
agregado de poder conocer en qué
condiciones son elaborados los
productosy cuél esla historia dela
ersonas que hay detrés.
Al consumir productos y
servicios elaborados por
emprendedores, productores y
cooperativas de nuestra ciudad, se
evitan los costos asociados al
transporte, construimos mercados
de proximidad e indirectamente
ahorramos energia y cuidamos el
medio ambiente.
1 U Los productos de la economia
social y solidaria no generan
acumulaciéon privada de
excedentes, es decir, no tienen
ganancias empresariales. De esta
manera, los consumidores pagan
més componente de trabajo que
especulacion e intermediarios; el
dinero se quedaenlaciudad, nose
va fuera del pais ni al sistema
financiero; se fortalecen nuestros
entramados productivos
comunitarios y los espacios de
participacién social.
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«10 PLUNTOS BASICOS
FARA ORDENANZAS PARA LA

ECONOMIA SOCIAL Y SOLIDARIA

stos 10 puntos fueron extraidos

del proyecto de ordenanza para
la Promocién y Desarrollo de la
Economia Social y Solidaria
elaborado por la Mesa de la
Economia Social y Solidaria de
Tandil. Dicho proyecto fue
construido y discutido durante
mas de dos afios a través de la
realizacion de foros, talleres
participativos, charlas y debates
con diversos integrantes del
sector, en la busqueda de contar
con un nuevo marco normativo
local que contenga y promueva el
desarrollo de las experiencias de
trabajo asociativo y
autogestionado en linea con las
politicas existentes a nivel
nacional.

Entendemos por Economia
Social y Solidaria a todas las
actividades econdémicas vy

EL PROYECTO COMPLETD ESTA DISPONIBLE EN:
HTTP://WWW.OTRAECONOMIATANDIL.COM.AR/WP-CONTENT/LIFLOADS/2014/10/FROYECTO-ORDENANZA-

FINAL-LOGOS20141.FDF

précticas sociales que promueven
valores comunitarios, solidarios y
asociativos, donde no existe la
explotacion del trabajo humano y
su desarrollo se da en armonia con
lanaturaleza.

Los sujetos de la Economia

Social y Solidaria tienen
derecho a constituirse
asociativamente, respetando sus
propias formas de organizacién e
idiosincrasias, sosteniendo
criterios de participacién
igualitaria y democratica.

El estado local debe promover

el desarrollo de la economia
social y solidaria en todas sus
dimensiones en atenciéon a la
historia organizativa y la
capacidad de respuesta del sector
como generador de trabajo digno.

Es necesario que las politicas

locales destinadas para la
promocion de la economia social y
solidaria sean especialmente
disefiadas teniendo en cuenta las
particularidades del sector,
articulandose con las lineas de
trabajo a nivel nacional y
provincial.

Es prioritario potenciar los

formatos organizativos de la
economia social y solidaria
(cooperativas, mutuales,
asociaciones civiles,
organizaciones vecinales, de
microcrédito y de la agricultura
familiar, empresas recuperadas,
comercializadoras solidarias,
ferias de productores,
emprendimientos asociativos,
etc.) mediante mecanismos
financieros, econdmicos,
educativos, sociales y culturales
con la certeza de que este tipo de
experiencias aportan al desarrollo
local y comunitario.

Para instrumentar y coordinar

las politicas relacionadas con la
economia social y solidaria se
debe impulsar la creacién de un
ente mixto autarquico, con
presupuesto propio, otorgando
especial importancia a la
participacién y consulta de los
trabajadores y las organizaciones
de la economia social y solidaria
endicho ente.

La ordenanza debe asegurar la

capacitacion y el
asesoramiento para los actores de
la economia social y solidaria en
todos sus niveles, asi como el
fomento de la educacion en los
valores del cooperativismo,
asociativismo y autogestion.

Proponemos desarrollar un

relevamiento, registro y
certificacion de productores y
productos locales de la economia
social y solidaria como un eje
principal para el posterior disefio
participativo de planes de acciéon
parael sector.

Promover la creaciéon de un

régimen impositivo diferencial
para los actores de la economia
social y solidaria resulta de
fundamental importancia en la
btsqueda de lograr igualdad de
oportunidades y condiciones
entre los diferentes actores de la
economia en general.

1 UPara garantizar el crecimiento
de las practicas y propuestas de la
economia social y solidaria es
necesaria la creacién de
infraestructura destinada a la
produccién, comercializaciéon vy
distribucién de los bienes y
servicios provenientes del sector.




CONSTRUYENDO OTROS MERCADOS
® LONSLIMA DIGNIDAD-TANDIL

EonSuma Dignidad es un
proyecto de intermediacion
solidaria orientado a promover el
consumo responsable vy
consciente de productos
elaborados bajo las premisas de:
trabajo autogestionado, materia
prima local, cuidado del medio
ambiente y preciojusto a través de
la venta directa del productor al
consumidor.

La propuesta es impulsada desde
el Programa de Economia Social y
Solidaria (PESS) de la Secretaria
de Extension de la UNICEN junto
a distintas facultades, los gremios
ADUNCE y ATUNCPBA, y en
articulacién conla CTEP Tandil, la
Feria del Centro Cultural La
Compania, emprendedores de la
Sala Comunitaria de Elaboracién
de Alimentos, la Pre-cooperativa
de jovenes Deleites Serranos, la
pre- cooperativa de consumo La

Coolectiva y otros productores de
laciudad de Tandil.

(Como funciona?

En el marco del proyecto
Consuma Dignidad, los/as
docentes, investigadores,
becarios, nodocentes, graduados
y estudiantes de las distintas
facultades y dependencias de
Rectorado de la ciudad de Tandil
pueden realizar pedidos de
productos de forma digital en base
a listados con precios y productos
provenientes del sector que son
retirados cada mes en las
instalaciones de la Secretaria de
Bienestar y del Centro Cultural
Universitario respectivamente.
Quienes cobren por Universidad
podran realizar el pago mediante
el sistema FICOSOL (descuento
en haberes).

CONOCE MAS SOBRE ESTE FROYECTD EN:
WWW.EXTENSION.LUNIGEN.EDLI.AR/ECTOND
MIASOCIAL/TEMA/CONSLIMA-DIGNIDAD/

EXPERIENCIAS EXPERIENCIAS

GONSTRUYENDO OTROS MERGADDS
LA FOSTA-OLAVARRIA

LIy TR
0n
La posta (SNl

RESPONSABLE

|?. B - : ; \ ﬁ‘A‘\ X ’
los trabajadores de la Unicen, sede

Olavarria.
En el marco del proyecto La Posta,

La Posta es un proyecto que
impulsa el Programa de
Economia Social Solidaria y

Popular de Facso Unicen, en
articulaciéon con la Red de
Consumidores Agroecoldgicos de
Olavarria y pequefios productores
locales. Esta dirigido a promover
précticas de consumo responsable
asociadas al comercio justo, la
agroecologia, los principios de
cooperacion, solidaridad vy
cuidado del medio ambiente entre

los/as docentes, investigadores,
becarios, nodocentes, graduados
y estudiantes de la Facultad
pueden realizar pedidos de forma
digital.

MAS INFORMAGION EN:
HTTF://UNIGEN.EDU.AR/CONTENT/SE-
LANZA-LA-FOSTA



JOLE ES EL MONOTRIBUTO

- S[CIAL?

n las Ferias de la Economia

Social y Solidaria una de las
cuestiones que promovemos,
entre otras, es la formalizacion de
los emprendimientos. Pasar de la
legitimidad de nuestras préacticas,
en tanto respuestas de trabajo
digno, a la legalidad. En este
contexto el Monotributo Social
impulsado y coordinado por el
Ministerio de Desarrollo Social de
la Nacién es una importante
politica publica que, entre otras,
crea novedosos escenarios para la
economia social y solidaria.
El Monotributo Social es un
régimen tributario optativo,

creado con el objeto de facilitar y
promover la incorporaciéon a la
economia formal de aquellas
personas en situacién de
vulnerabilidad social que han
estado histéricamente excluidas.
A partir del reconocimiento de sus
actividades y de su inclusién
como contribuyentes, las
trabajadoras y los trabajadores
estdn en condiciones de emitir
factura, ser proveedores del
Estado por contratacion directa,
acceder a las prestaciones de las
obras sociales del Sistema
Nacional de Salud e ingresar al
sistema previsional (jubilacién).

GOLIENES PLEDEN INSCRIBIRSE?
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RED LINIVERSITARIA DE ECONOMIA SOCIAL SOLIDARIA

OTRA COMUNICACION
FARA OTRA ECONOMIA

la democracia, una persona =

un voto. ;Por qué en lo
econémico naturalizamos la
l6gica del lucro, donde manda y
decide quien mds tiene vy
acumula?
Mejor Ponele un 10 a la economia
social y solidaria.
La Campafia Comunicacional
“Ponele un 10 a la Economia
Social y Solidaria” tiene por
objetivo sensibilizar y
concientizar a la ciudadania en
torno a los valores y
potencialidades de la economia

1O(DIEZ)E
(ONOMIA
So(IAL
Y SoLIDARIA

Ei como sociedad promovemos

()M LAS MANOS
E(oNoMIA \YARY]=1 B 3

17"\ DL MERCADO

Y SoLIDARIA

Productores y consumidoras con otras reglas de juego

vV V I“i F | -

Ponele un‘IO(waJa los merr.ados solldarlos

La economia social y solidaria es mas democracia
(=]

3t RUESS sep uversusn o cconavta oo souommn

social y solidaria (ESS) para el
desarrollolocal y comunitario.

Al mismo tiempo la campafia
busca potenciar a los equipos de
Universidades Nacionales que
trabajan en la tematica ya sea en
docencia, investigacién o
extension favoreciendo el didlogo
con diversas experiencias
organizativas del amplio
movimiento dela ESS.

La idea fue desarrollada por
integrantes del Programa de

RED LINIVERSITARIA DE ECONOMIA SOCIAL SOLIDARIA

Economia Social y Solidaria de la
Secretaria de Extension de la
UNICEN vy del Programa CREES
ICOTEA de la UNQ, junto a
distintos colectivos del sector en el
marco de las acciones impulsadas
por la Red Universitaria de
Economia Social y Solidaria
(RUESS).

El antecedente de #Poneleun10 es
el trabajo comunicacional de la
organizaciéon mendocina “El
Arca” que impulso, junto con otras
organizaciones vecinas, una
campanfa publica similar en el afio
2013 llamada “10 en economia
social” en la que se promovia
destinar al menos un 10% de la
compra a productos provenientes
dela Economia Social y Solidaria.

BLISCA Y DESCARGA LOS
AFICHES, CLNAS RADIALES,
SEFARADORES Y EL RESTO DE
LOS MATERIALES DE LA
CAMPANA EN:

WWW.FONELELIN1O.COM.AR

PONELELIN1O=GMAIL.COM

FACEROOK: PONELE LIN 10

TNITTER: FONELELIN1D

AOLE ES LA

RLUESS?

A RED LINIVERSITARIA DE ECONIOMIA

SOCIAL SOLIDARIA [RUESS] ES LINA
PROPUESTA DE ARTICLLACION.
CONVERGENCIA, VISIBILIZACION Y ESCALA
DE LAS PRACTICAS DE INTERVENCION.
INVESTIGACION, DOCENCIA, ACCIONES CON
LA COMUNIDAD Y VINCLULACION
TERRITORIAL DE LAS LINIVERSIDADES
RELACIONADAS CON LA ECONONIA SOCIAL Y
SOLIDARIA [ESS].
SE TRATA ENTONCES DE LINA RED DE
LNIVERSITARIOS Y LNIVERSITARIAS
[PERSONAS. EQUIFDS Y ALGLINOS ESFACIOS
INSTITLCIONALES] INTERESADOS/AS EN EL
DIALOGO. EL INTERCAMBIOD DE
EXFERIENCIAS. LA REFLEXION Y LAS
ACCIONES CON.JUNTAS EN TEMATICAS QLE
VINGLLAN A LA LINIVERSIDAD CON LA
ECONONIA SOCIAL Y SOLIDARIA.

RED UNIVERSITARIA DE
ECONDMIA SOCIAL SOLIDARIA




VOCES

e VOGES Y TESTIMONIOS

¢CUALES CREES [LE SON LAS VENTAJAS / BENEFICIOS
FARA TU ENPFRENDIMIENTO AL COMERCIALIZAR
DIRECTO DEL PRODLUCTOR AL CONSLIMIDOR?

“PERMITE LA INTERRELACION ENTRE EL
PRODUCTOR Y EL CONSUMIDOR. PERMITE LA
COMUNICACION DE QUIENES LO HACEN AL
PRODUCTO Y SE ESTABLECE UNA RELACION
CON EL COMPRADOR, QUE SE ENTERA
QUIENES Y COMO LO HACEN. BAJO EL LEMA
DEL COMERCIO JUSTO DECIMOS SIEMPRE
NOSOTROS: ESO SIGNIFICA EQUIDAD DE
GENERO, SIN TRABAJO ESCLAVO, SIN
EXPLOTACION INFANTIL O DE MENORES,
PROMOVIENDO EL ASOCIATIVISMO Y EL
COOPERATIVISMO Y NO EL INDIVIDUALISMO;
DONDE LO QUE SE PRODUCE Y SE VENDE SE
DESTINA A CUBRIR LAS NECESIDADES

BASICAS DE QUIENES FORMAMOS EL
EMPRENDIMIENTO; TAMBIEN ES IMPORTANTE
EL RESPETO AL MEDIO AMBIENTE, NOSOTROS
SIEMPRE HACEMOS RECICLADO DE FRASCOS
Y TAMBIEN TRATAMOS DE UTILIZAR MATERIA
PRIMA LOCAL, POR EJEMPLO CIRUELAS,
LIMONES, TOMATES; TAMBIEN TENEMOS UNA
HUERTA QUE NOS PROVEE A LOS
INTEGRANTES DE LA COOPERATIVA.”

(RESPUESTA COLECTIVA DE LAS SOCIAS DE LA
COOPERATIVA DE TRABAJO SAVIA, EMPRESA

DEDICADA A LA ELABORACION DE
ALIMENTOS, TANDIL)

“LA UNIVERSIDAD CUMPLE UN ROL IMPORTANTISIMO EN LA ECONOMIA SOCIAL, PORQUE HAY TRES 0
CUATRO PUNTOS ESENCIALES PARA SEGUIR TRABAJANDO: LA CONCIENTIZACION AL CONSUMIDOR
DEL RECONOCIMIENTO DE LOS EMPRENDIMIENTOS 0 EMPRENDEDORES; EL TRABAJO ASOCIATIVO Y
COOPERATIVO; EL COMPROMISO Y RESPONSABILIDAD MUTUA; Y COMERCIALIZAR DIRECTO DEL
PRODUCTOR, ES IMPORTANTE PARA PODER SEGUIR AVANZANDO EN LA MEJORA'Y CRECIMIENTO DE

LOSEMPRENDIMIENTOS.”

(NANCY DEVICENZI, EMPRENDIMIENTO HUMUZ, DEDICADO A LA ELABORACION DE ALIMENTOS,

TANDIL)

“AL NO HABER INTERMEDIARIOS EL
CONSUMIDOR NO PAGA DINERO EXTRA DE
FLETES'Y POR LO TANTO, EL PRODUCTO NO SE
ENCARECE. LOS PRODUCTOS SON FRESCOS,
SIN CONSERVANTES, COSA QUE NO OCURRE
CON LOS PRODUCTOS TRADICIONALES. EL
CONSUMIDOR SE RELACIONA DE MANERA
DIRECTA CON EL PRODUCTOR, SABE LO QUE
ESTA CONSUMIENDO PORQUE TE PREGUNTAN

COMO SE ELABORA.

CONCIENTIZAR AL CONSUMIDOR QUE CON SU
COMPRA LE APORTA UN INGRESO DE DINERO A
UNA FAMILIA'Y NO A UN SUPERMERCADO 0
MEGANEGOCI0.”

(NILDA GOMEZ, EMPRENDIMIENTO PIU DOLCE,
DEDICADOA LA ELABORACION DE ALIMENTOS,
TANDIL)

“LAS VENTAJAS DE UNA COMERCIALIZACION
DIRECTO DEL PRODUCTOR AL CONSUMIDOR ES
QUE NO HAY INTERMEDIARIOS, POR LO TANTO
EL PRECIO DE LOS PRODUCTOS SE MANTIENE
JUSTO, TANTO PARA EL QUE FABRICA COMO
PARA EL QUE CONSUME. DE ESTE MODO, EL
PRODUCTOR NO DEBE HACER REBAJAS A UN
TERCERO, PARA PODER VENDER, NI EL
CONSUMIDOR PAGAR DE MAS POR
COMPRARLE A DICHO TERCERO. EL TRATO ES
DIRECTO Y FAVORECE EL DIALOGO. DETRAS DE
ESE "PRODUCTO", EL NEXO, HAY DOS
PERSONAS QUE PUEDEN LLEGAR A
COMPARTIR UNA CHARLA AUNQUE NO SE

VOCES

CONOZCAN PREVIAMENTE. HECHO,
TOTALMENTE ENRIQUECEDOR. CON LA POSTA
SE HA CREADO UN NUEVO ESPACIO PARA LA
VENTA! ES LA MEJOR MANERA DE DAR A
CONOCER NUESTROS EMPRENDIMIENTOS Y
QUE ESTE TIPO DE ECONOMIA SOCIAL SIGA
CRECIENDO DIA A DIA. POR MI PARTE ESTOY
SUPER AGRADECIDA DE QUE SE ME HAYA
DADO LA POSIBILIDAD DE PARTICIPAR EN
ESTEHERMOSO PROYECTO LA POSTA”

(PAULA ANDERETA, EMPRENDIMIENTO
PREPARA EL MATE, PANADERIA ARTESANAL,
OLAVARRIA)

“LAS FERIAS ME DEJAN UN SALDO SUPER POSITIVO PORQUE PERMITE ENCONTRARNOS ENTRE
TODOS Y APORTAR RECIPROCAMENTE PARA CONSTRUIR ALGO MEJOR Y QUE SEA DESDE LA
COOPERACION. LAS VENTAJAS NO SON SOLO PARA MI EMPRENDIMIENTO SINO PARA TODOS LOS
PRODUCTORES QUE PARTICIPAMOS. ME PARECE IMPORTANTE QUE LA UNIVERSIDAD SE
INVOLUCRE EN ESTAS COSAS PORQUE A NOSOTROS NOS CUESTA ENCONTRARNOS, CADA UNO ESTA
AISLADOY NOS CUESTA, ASIQUE EL VINCULO DE LA UNIVERSIDAD ME PARECE IMPORTANTE™

MARIANELA LUCERO, EMPRENDIMIENTO ENSUENOS, ENCUADERNACIONES ARTESANALES,

OLAVARRIA)

“LAS VENTAJAS TIENEN QUE VER CON PARTICIPAR DE LA PROPUESTA COLECTIVA, PORQUE ME PARECE
QUE LA GENTE SE COPA CON LA PROPUESTA NOVEDOSA, QUE LOS SAQUE DEL CONTEXTO COTIDIANO,
QUE LES CAMBIE LA MIRADA DE LA VIDA. Y LA UNIVERSIDAD INVOLUCRADA EN ESTAS INICIATIVAS ES
IMPORTANTE. (PAULA BADAGNANI, EMPRENDIMIENTO FRIDA MUNECOS, OLAVARRIA)

“LAS VENTAJAS SON TANTO ECONGMICAS -
ME DIO VENTAS- Y SOCIALES -ME HIZ0
CONECTARME CON LA POSTA, CHARLAR CON
LOS ORGANIZADORES, CON LOS
VENDEDORES. FUE MUY BUENO. ADEMAS EL
SISTEMA ME GUSTO, DE OFRECER POR
INTERNET Y QUE HAYA UNA PREVENTA. EL
APORTE QUE HACE LAUNIVERSIDAD ES QUE

FACILITA QUE UNO SE HAGA MAS CONOCIDO,
INTERACTUE CON OTROS GRUPOS, HACER
FERIAS FUERA Y DENTRO DE LA
UNIVERSIDAD”

(MARIANA PAREJA, EMPRENDIMIENTO DE
MERMELADAS, OLAVARRIA)
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